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Pealkiri .
o Okoturundusstrateegiad
Kdesolevas dppetunnis )
osutatud o Osa 1 X Uldine teave jatkusuutlikkuse ja CE kohta

koolituskursuse osa

2. osa Konkreetne teave:

[1 Puidusektor
[ Plastisektor
P&llumajandus- ja toiduainesektor

EQF tase

3. tase

Kus oppetundi testiti

Uldine(d) 6ppe-
eesmark(id) vastavalt
Bloomi taksonoomiale

https://cft.vanderbilt.e
du/guides-sub-
pages/blooms-
taxonomy/

[1 Loo Uus vGi originaalne t66 (projekteeri, koosta, konstrueeri, uuri, sbnasta)

1 Hinnata PGhjendada seisukohta voi otsust (hinnata, argumenteerida,
kaitsta, kritiseerida, valida, toetada)

X Analiiiisida Seoste loomine ideede vahel (eristamine, korrastamine,
seostamine, vordlemine, eristamine, testimine, katsetamine)

@ Rakendada Kasutada teavet uutes olukordades (teostada, rakendada,
lahendada, kasutada, demonstreerida, kasutada).

X Moista Selgita ideid voi moisteid (klassifitseerida, arutada, kirjeldada,
tuvastada, leida, tolkida).

X Maletamine Faktide ja pohimdistete meeldejatmine (defineerimine,
dubleerimine, loetlemine, meeldejatmine, kordamine)

Konkreetne(d) oppe-
eesmark(id)

- Middratleda keskkonnasobraliku turunduse mdiste
- mdista ékoturundusstrateegiate peamisi aspekte

Kognitiivsed, sotsiaal-
emotsionaalsed ja
kaitumuslikud
tulemused, mis
pohinevad
https://www.unesco.d
e/sites/default/files/20
18-

SDG 17 | Partnerlus eesmirkide saavutamiseks | Ulemaailmse siistva
arengu partnerluse rakendamise tugevdamine ja taaselustamine
Kognitiivsed &ppe-eesmirgid: Oppija teab sdistva arengu edusammude
mootmise mdisteid.

Sotsiaal-emotsionaalsed &ppe-eesmirgid: Oppija on vdimeline kogema
Uhtekuuluvustunnet Uhise inimkonna, lihiste vaartuste ja kohustuste alusel,
mis pohinevad inimdigustel.
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08/unesco_education_f
or_sustainable_develo | Kditumuslikud &ppe-eesmirgid: Oppija on vdimeline muutuste tegijaks
pment_goals.pdf. sadstva arengu eesmarkide elluviimiseks ning vétma endale aktiivse, kriitilise
ja globaalse ning jatkusuutliku kodaniku rolli.

Rohelised oskused, X Loov probleemide lahendamine [J Juhtimisoskused

millele on suunatud . . - o _
Edasi m&tlemine O M&ju kvantifitseerimine
0 Oskuste jalgimine x Elutstikli haldamine
x Analiiltilised oskused Teaduslikud oskused
[l Lean-tootmine [ Jadtmekaitlus
0 Hooldus- ja remondioskused 0 Keskkonnaauditeerimine
[l Reostuse valtimine " Okosiisteemi haldamine
x Okodisain Muud

Kestus 15 -20 min.

Oppetoo iilesehitus ja | Oppetund koosneb neljast pdhiteemast:
sisu ..
Teema 1 Okoturunduse (roheline) kontseptsioon

Teema 2 Keskkonnasobralikud turundusstrateegiad

Okoturunduse (roheline) kontseptsioon

Keskkonnahoidlik turundus on viis, kuidas edendada ettevotet, kasutades
jatkusuutlikku keskendumist keskkonnale. R6hutatakse, et tooted ja teenused
keskenduvad keskkonnasdbralikule - rohelisele turundusele. Tanapdeval on
tarbijad ja turg teadlikud jatkusuutlikkuse ja ettevotete olulisest rollist.
Ettevotete edu ja milk soltuvad tarbijatest ja ettevotted pliliavad tarbijate
vajadustele vastata.

Sotsiaalne teadlikkus jatkusuutlikkusest ja ptihendumus elada jatkusuutlikult
loob vajaduse kasutada keskkonnasébralikku, rohelist turundust, mis réhutab
Taghian, Mehdi & Polonsky, Michael & D'Souza, Clare. (2016) ja Utleb, et
"turundusfunktsiooni  roll  "rohelise"  strateegia  rakendamisel  on
vOtmetdhtsusega. Turundus tagab, et tarbijate eelistused kajastuvad ettevotte
tegevuses, ning voib aidata tasakaalustada finantstulemuse eesmdrke ja
keskkonnahoidlikku tootekvaliteeti".

Okoturunduse kui tervikliku lahenemise kontseptsioon kogu &riidee ja -
strateegia kohta maaratleb kdigi tegurite olulisuse, et luua tooteid voi
teenuseid, mis pohinevad jatkusuutlikkusel. Kadyan, Jagbir. (2011)
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maaratlevad rohelist turundust kui "terviklikku turunduskontseptsiooni, mille
puhul toodete ja teenuste tootmine, turustamine, tarbimine ja kérvaldamine
toimub viisil, mis on keskkonnale vihem kahjulik, kuna teadlikkus globaalse
soojenemise, biolagunemata tahkete jddtmete, saasteainete kahjuliku méju
jms tagajdrgedest kasvab, nii turundajad kui ka tarbijad on (iha enam
tundlikud, et on vaja minna iile rohelistele toodetele ja teenustele". Teadlikkus
Okoturundusest (roheline turundus) viib ettevotted vastutustundliku
ettevGtluse tasemele. Usaldus ettevotete toodete ja teenuste vastu loob
kliendiringluse. Ettevotte jarjekindlus ja jarjepidevus muutuda roheliseks
ettevotteks ja kasutada mitte ainult 6koturundusstrateegiaid, vaid rakendada
kogu tootmine/teenus keskkonnasdbralikult, tagab ettevotetele edu pikemas
perspektiivis.  Kogu  ettevotlusstrateegia ja  valmisolek  tootada
keskkonnasbbralike  pGhimsGtete  kohaselt tagab  parema  tausta
Okoturundusstrateegiatele.

Keskkonnasobralikud (rohelised) turundusstrateegiad

Uhine surve ja réhuasetus kliimamuutustele ja jatkusuutlikkusele andsid
téuke, et alustada t66d mitte ainult tohusalt, vaid ka sadstvamalt. Koik
ettevotted on sunnitud suunama oma daritegevust keskkonnasobralikele
kontseptsioonidele ja looma uue strateegilise t66viisi, mis pdhineb rohelistel
ideedel. Rohelised ideed, rohelised tooted ja rohelised teenused tdhendavad,
et kuidagi on toodetud kasutades-kasutades materjale, mis ei kahjusta voi on
keskkonnale vahem kahjulikud. Ariiihingud peavad mdtlema ja analiilisima,
kuidas to6tada ja minna okoturundusstrateegiatega, mis peaksid pohinema
protsessil, disainil voi teenustel.

Taghian, Mehdi & Polonsky, Michael & D'Souza, Clare (2016) margivad, et
“rohelise strateegia rakendamine ndéuab muudatusi paljudes muudes
tegevustes ja toimingutes, nagu uute tarnijate leidmine, uute toorainete voi
koostisosade  hankimine,  kvaliteedikontrolli  menetluste = muutmine
keskkonnakiisimuste kaasamiseks ja c turustussiisteem, sealhulgas uute
kanaliliikmete valimine" (Mollenkopf, Stolze, Tate ja Ueltschy, 2010).

Rohelised tooted vGi teenused peaksid péhinema sadstva arengu eesmarkidel,
mis edendavad vastutustundlikku suhtumist keskkonda. Turundusosakond
peaks analliisima, kus ettevote praegu on ja milliseid tegevusi praegu tehakse,
ning leidma haid naiteid selle kohta, mida on tehtud vdi mida tuleks teha, et
jouda roheliste toodete vOi teenuste arenguni. Anallilisige tootmist,
pakendamist, turundamist ja miuuki keskkonnasdbraliku ettevotte
elementidega.

Kdige olulisem on veenda t66tajaid ja tarbijaid, et ettevote mitte ainult ei
deklareeri, vaid ka tootab jatkusuutlikkuse alusel vai selle nimel. "Séltuvalt
keskkonnahoidlikkuse tasemest vOib olla vaja muuta ka
organisatsioonikultuuri ja vddrtusi, mis on palju raskem ilesanne. "Roheline"
turundusstrateegia on terviklik organisatsiooniline muutus, mitte lihtsalt
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pealiskaudsete keskkonnaalaste vdidete kasutamine
kommunikatsioonitegevuses." (Taghian, Mehdi & Polonsky jt., 2016)

Selged sOnumid ja praktika toodandjatele kajastub kindlasti tulevastel
klientidel.

Peamised 6koloogilised (rohelised) turundusstrateegiad:

- Ettevétted, kes on huvitatud 6koturundusstrateegia rakendamisest,
peaksid todtama selle kallal, kuidas nad oma teenuseid ja kaupu
inimestele esitlevad, alustades pakendist. Toodete pakend kui (ks
nahtav materjal peaks olema ndhtamatu - see tdhendab, et ettevotted
ei tohiks réhutada lisapakendamist ainult turunduslikel pohjustel. Kui
pakend on vajalik, et pakend oleks ainult taaskasutatud materijalist.

- Ettevétte tookoht peaks pohinema sadstva arengu p6himdotetel ja iga
tootaja peaks olema neist teadlik.

- Saastva tooviisi igapaevaste harjumuste rakendamine to6protsessides
(ringlussevott, annetamine, materjalide sadstmine, korduvkasutamine
jne).

- Tehnoloogilised ja uuenduslikud lahenemisviisid aritegevusele, mis
kasutavad paikesepaneele, tuulikuid, vesinikku jne, julgustavad
inimesi p66rama tahelepanu keskkonnasdbralikele meetmetele.

- Tootajate rohelisi ideid ja algatusi tuleks toetada. Tootajate
inspireeritud rohelised ideed todkohal julgustavad too6tajaid
innukamalt vGtma rohelise strateegia rakendamist.

- Avatud deklaratsioon vaartuste kohta ja rohelise strateegia
rakendamine on (ks olulisi asju, mida 6koturundusstrateegias tuleb
teha.

- Digitaalne turundus jouab kiiresti klientideni ja teavitab neid
keskkonnasaastlikust rakendamisest teie tootes vdi teenustes.
Klientide usalduse saamiseks peaksid koik eespool nimetatud
tegevused olema juba ette valmistatud ja tehtud.

- Keskkonnasdbralik turundusstrateegia peaks maaratlema mitte ainult
keskkonnasobralikuks tunnistatud tooted voi teenused, vaid ka muud
algatused, mis aitavad kaasa sdastva arengu eesmarkide
saavutamisele.

Ettevotted, kes soovivad olla konkurentsivdimelised, peaksid jargima
Okoturunduse samme ja looma oma 06koloogilise (rohelise) strateegia
organisatsioonisiseselt. Tulevaste pdlvkondade vajadusi peaksid tdnased
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tarbijad ja ettevotted arvestama - sotsiaalne vastutus kdige eest, mida me
teeme, peaks olema esikohal. Ettevotete sotsiaalne vastutus peaks avaldama
positiivset md&ju kogukonnale, Uhiskonnale ja keskkonnale ning looma
Okoturunduse strateegia.

On olemas erinevaid ldhenemisviise ja arusaamu (Eneizan, Bilal, 2019)
oko(rohelise) turunduse kohta: Okopakend, rohelise margistusega tooted,
okomargid, keskkonnareklaam, kdrgema hinnaga roheline hind ning
sisseehitamine ja 6koimago. See arusaam 6ko(rohelisest) turundusest annab
téuke jatkusuutlikuks tooks, kuid traditsioonilise turundussegmendi 4P
(Product, Price, Place, and Promotion) tahtsus toob ideid, kuidas ettevote
peaks kdituma jatkusuutlikkuse suunas. Uuringu pdhjal on uuritud 4 rohelise
P-i ja tarbijate arusaamade ning reaktsiooni suhet jatkusuutliku kaubamargi
suhtes. Oma uuringus leidsid nad olulise seose 4 rohelise Ps ja brandi
lojaalsuse vahel. "Leiti negatiivseid seoseid rohelise hinna ja nii brdndi
lojaalsuse kui ka brdndi usalduse vahel, mis tdhendab, et kui hind téuseb, siis
lojaalsus ja usaldus vidhenevad". (R. M. Dangelico, D. Vocthe alelli (2017).
Ettevotetel on darmiselt raske muutuda roheliseks, to6tada jatkusuutlikkuse
alusel ja olla samaaegselt hindade suhtes.

Kokkuvote:

Oko-roheline turundus ei peaks olema seotud mitte ainult keskkonnakaitse ja
majanduskasvuga, vaid ka ettevotte sotsiaalse vastutusega.

Ettevotte keskkonnamadju ja rohelised vaartused inimestele peavad muutuma
standardiks. Noudlus jatkusuutlike ettevotete jarele ei ole mood, vaid meie
tuleviku vajadus. Tulevik koos tarbimisvastutusega.

Viited Kadyan, Jagbir. (2011). Roheline turundus: Concepts & Applications. Global
Journal of Business Management. 5. 71-76.

R.M. Dangelico, D. Vocalelli (2017) "Roheline turundus": Journal of Cleaner

Production 165 (2017) 1263e1279.

Eneizan, Bilal. (2019). Rohelised turundusstrateegiad: Theoretical Approach.
10.31150/ajebm.Vol2.Iss2.72.

Taghian, Mehdi & Polonsky, Michael & D'Souza, Clare. (2016). Rohelised
turundusstrateegiad.

Interaktiivsed 1. Kas vadide on 0Oige v6i vale "okoturunduse (rohelise) turunduse
kiisimused R3 jaoks kontseptsioon kui terviklik lahenemine kogu ariideele ja -strateegiale
maaratleb kdigi tegurite tahtsuse, et luua tooteid vdi teenuseid, mis pdhinevad
jatkusuutlikkusel".

Tosi X
Vale
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2. Kuidas te kirjeldate 6koturundust?

A. Okoturundus stimuleerib ettevdtte kasumit ja hoolitseb ettevdtte
kasvu eest.

B. Okoturundus pikendab toote kasutusiga, et suurendada
tootlikkust ja kasumlikkust.

C. Okoturundus ei ole seotud mitte ainult keskkonnakaitse ja
majanduskasvuga, vaid sellel on ka ettevétte sotsiaalne vastutus.

(X)

Marksonad Keskkonnasdébralik, turundus, 6koturunduse strateegiad

Kiisimused

. . 1) Kuidas te kirjeldaksite oma sdnadega 6koturundust (rohelist)?
métisklemiseks

2) Kas te teate peamisi 6koloogilisi (rohelisi) turundusstrateegiaid?

Tdiendavad ressursid Kadyan, Jagbir. (2011). Roheline turundus: Concepts & Applications.
Global  Journal of  Business Management. 5. 71-76.
https://www.researchgate.net/publication/315885886 Green Market
ing Concepts Applications.

Canvas MOOC-kursuse "Roheline turundus" rohelise turunduse MOOCi
2. mooduli 1. osa video | Moodul 2.1: Mis on roheline turundus? Liiga
ma&ddukas https://www.youtube.com/watch?v=yw6iidoqiBE

Neli tdhusat rohelise turunduse strateegiat. ENBUS211
Videoprojekt//2018-07-27
https://www.youtube.com/watch?v=CO41EhTIr7k

Rohelised turundusideed keskkonnasdbralike vaikeettevotete
edendamiseks
https://www.sbmarketingtools.com/green-marketing-ideas-to-
promote-eco-friendly-small-businesses/

lkoonid ja nendega
seotud teave
PowerPoint esitluse
vihjete kohta

Autor(id) Zivilé Navikiené, S.A.F.E.-projektid
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